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 先 锋 校 长 论 坛

Future National Educationists Forum

中国教育先锋网“先锋校长论坛”合作

一、赞助优势

作为专业的学术研究机构和经验丰富的会议组织承办单位，中国教育先锋网举办的一系列全国性教育会议，都会为您的企业和组织展示自身实力，树立良好形象，并与目标客户一对一的接触提供难得的良机。中国教育先锋网特别为希望更好地在各种会议中亮相的企业和组织，提供了一系列的赞助机会，包括会场演讲、背景板、代表证、会议特刊、网络广告等，为您的企业在全国范围内提高品牌知名度和美誉度创造条件。

“先锋校长论坛”作为中国教育先锋网众多优秀品牌栏目之一，它最大的特色和优势在于聚焦高端客户群体，聚集国内外权威教育专家、教育行政官员、商业领袖和媒体精英等人士，定期向校长、教育局长和一线优秀教师传播最前沿的学术研究思想，被誉为“专家的盛会、媒体的盛会、校长的盛会和企业家的盛会”。首届“先锋校长论坛”由中国教育先锋网、中国教育学会中青年理论工作者专业委员会、浙江大学民办教育研究中心主办，将于2003年1月3－5日在世界休闲之都杭州隆重召开，力邀教育行政官员、商业领袖、企业MBA讲师、知名专家和教育界前沿人士与100多位来自全国各地的中小学校长进行多维对话，在对话中点亮思想的火花，实现管理经典与教育实践的精彩结合。
与常见广告方式相比，中国教育先锋网的会议营销模式具有下列优势和鲜明特征：

1 互动双向的广告方式

面对面的沟通和交流，更符合中国人的购物心理和消费习惯。通过传播公司的企业理念，展示公司的优秀形象，增强信赖感，亲切感。

2 传统广告依赖于画面、文字的强行说服。“先锋校长论坛”的营销方式更强调人与人之间情感的交流，用你的快乐、微笑、坦诚去感染和打动目标客户，去促发他的购买行为，刺激购买欲望。

3 节省赞助商市场和客户细分的工作和时间

“先锋校长论坛”聚集有身份地位和支付能力的校长、教育局长、知名专家、媒体记者以及企业家等高端客户群体，与赞助商的目标客户完全吻合。

4 “先锋校长论坛”为赞助商提供与目标客户建立私人关系的良机，可根据客户对公司和产品的意见作出完善和改进，持续的跟进，每一笔投资都有相应回报。

5 提高广告投放的针对性，一对一的交互式营销，缩短反馈时间，提高反馈效率。对赞助商企业而言中国教育先锋网的每一次会议都等于是一个难得“客户座谈会”，有效帮助您节省市场调查的时间、精力和组织成本。

6 拥有中国教师报、新华网、教育参考、教育信息报、浙江在线等北京、上海、杭州等地丰富的媒体伙伴和以及中国教育先锋网的百万用户资源，全国范围内免费具名报道，迅速提升品牌知名度和美誉度。

7 多样、实用且总成本最低的广告集合体：背景布、展板、横幅、互联网、特刊、光盘、纪念册、代表证，长久的保存和收藏价值，强化广告在目标受众中的传播印象。

8 营销方式更具隐蔽性和排他性，有效防范竞争对手对抗性营销跟进。
二、赞助等级及待遇

A级赞助

1.参与校长与企业家对话（董事长级别）

  2.公司名称及LOGO以“协办单位”名义出现在论坛宣传资料及论坛现场背景板中，并以论坛现场公司LOGO为拍照背景

  3.论坛现场广告板、现场10M横幅，场外气球和彩带（由赞助商自己提供、制作）

  4.获得与会代表详细名录，并可安排机会与代表会面、合影及宴请，帮助建立私人关系
  5.将公司宣传资料放入礼品袋，论坛光盘特刊收录赞助商100M文字、图片以及赞助商代表现场演讲的视频资料

6.大赛纪念册收录公司董事长个人照片、公司照片以及200字左右的公司介绍，并赠送精美纪念册两份

  7.中国教育先锋网首届论坛主页全程网络广告宣传

  8.北京、上海、杭州等地20余家媒体联合冠名报道
  9.可协助安排媒体采访
10.“首届先锋校长论坛”荣誉证书共同署名“XXX（赞助单位） 中国教育先锋网”字样，同时作为颁奖嘉宾，颁发“首届先锋校长论坛”荣誉证书

11.可在工作证、代表证、贵宾证等背面印制赞助商形象广告 

12.作为荣誉嘉宾，列席中国教育先锋网2003年度所有学术会议，参与企业家与校长对话

13.赠送两张论坛入场券

14.获得第二届“互联网知名学校暨明星校长”评比大赛独家冠名权

15.获得独家冠名赞助，形式为“XX杯首届先锋校长论坛”。

  B级赞助
1. 参与校长与企业家对话（董事长级别）

  2.公司名称及LOGO以“协办单位”或其他名义出现在论坛宣传资料及论坛现场背景板中

  3.论坛现场广告板、现场10M横幅，场外气球和彩带（由赞助商自己提供、制作）

  4.获得与会代表详细名录，并可安排机会与代表会面、合影及宴请，帮助建立私人关系
  5.将公司宣传资料放入礼品袋，论坛光盘特刊收录赞助商50M文字、图片以及赞助商代表现场演讲的视频资料

6.大赛纪念册收录公司董事长个人照片、公司照片以及200字左右的公司介绍，并赠送精美纪念册两份

  7.中国教育先锋网首届论坛主页全程网络广告宣传

  8.北京、上海、杭州等地20余家媒体联合具名报道
  9.作为荣誉嘉宾，列席中国教育先锋网2003年度所有学术会议

10.赠送两张论坛入场券

  C级赞助
1.公司名称及LOGO以“支持单位”名义出现在论坛宣传资料中

  2.获得与会代表详细名录 

  3.将公司宣传资料放入礼品袋，论坛光盘特刊收录赞助商50M文字、图片

4.大赛纪念册收录公司董事长个人照片、公司照片以及200字左右的公司介绍，并赠送精美纪念册两份

  5.中国教育先锋网首届论坛主页全程网络广告宣传

  6.北京、上海、杭州等地20余家媒体联合具名报道
7.赠送两张论坛入场券

D级赞助

1.公司名称以“祝贺单位” 名义出现在论坛宣传资料中

2.赠送壹张论坛入场券

除了上述赞助形式外，中国教育先锋网更可根据赞助伙伴的需要量身定做相应的会议营销模式，如可在会议日程安排专家、媒体、校长及企业家的对话，或参观公司，也可根据赞助伙伴的区域性市场营销的需要，征集目标客户市场上的代表参会。

三、联系方式

未尽事宜请通过以下方式联系

电    话：（0571）88210216、88210307、88210349转816、812

联 系 人：尤文生 刘绪刚 

传    真：（0571）88210216转808

邮    件：epchina@mail.hz.zj.cn
网    址：http://www.edudns.com  http://www.ep-china.net
论坛网址：http://forum.ep-china.net 

地    址：杭州市文三路251＃联强科技大厦B－402

邮    编：310012

四、主办单位

首届“先锋校长论坛”由以下单位主办：

中国教育学会中青年理论工作者专业委员会

浙江大学民办教育研究中心
中国教育先锋网

五、承办单位


浙大教育网络有限公司

六、协办单位

联合国教科文组织浙江大学APEID中心

中国教师报
七、论坛支持机构
中国中央电视台

中国教育电视台

人民日报

新华网

中国青年报

教育信息报

教育参考

浙江电视台教育科技频道

杭州电视台

杭州日报

浙江日报

钱江晚报
浙江在线

全球教育展望

教育发展研究

教育现代化
上海市教育科学研究院民办教育研究中心
浙江大学教育学院 

华东师范大学教育系
各地市教育局（名单略）

八、专家阵容（部分）

（按姓氏笔画排序）
石中英

北京师范大学教育系主任，副教授，教育学博士

中国教育学会中青年教育理论工作者专业委员会秘书长

田彗生

中央教科所副所长，博导，教育学博士

杨东平

北京理工大学教授

中央电视台《实话实说》栏目总策划
吴华


浙江大学教育学院民办教育研究中心主任，副教授

中国教育学会中青年教育理论工作者专业委员会理事

汪利兵 

浙江大学教育系，副教授，教育学博士

联合国教科文组织浙江大学APEID中心执行主任
张民选

上海师范大学教育科学学院，院长，教授，博导，教育学博士

赵中建

华东师范大学课程与教学研究所，教授，博导，教育学博士

现代学校质量评估专家

祝怀新

浙江大学教育系，副教授，教育学博士
国家创建绿色学校领导小组专家
宿东君
美国LIFO管理系统大陆地区唯一讲师

企业管理专家

资深律师

缪建东

南京师范大学教育科学学院，副教授，教育学博士

中国教育学会中青年教育理论工作者专业委员会理事
九、中国教育先锋网简介（www.ep-china.net）

中国教育先锋网于1999年7月1日开始建设， 2000年1月1日正式开通运营，它是面向教育领域的垂直型综合性网站，秉承“创新、开放、共享” 的运营理念，已成为我国最大的教育门户网站之一，总部位于杭州。

网站依托浙江大学教育学院、浙江大学民办教育研究中心、中国教育学会教育实验专业委员会、教育政策与法律专业委员会、中青年理论工作者专业委员会，全力拓展现代教育改革与教育发展的产业空间，为“创建全球教育资源共享新体系”，探索学校发展的新途径进行不懈努力。

网站目前提供资讯频道、学术频道、学校频道、会议频道、资源频道、校长频道、产品频道和论坛等内容，主要面向全国各中小学校、广大教育科研工作者、教师和师范院系学生、教育行政管理人员、新闻媒体、学生以及家长等。中国教育先锋网自运行以来，得到了广大教育界同行的密切关注和热心支持，迄今网站的日访问已突破百万流量。创建全球教育资源共享新体系，为全国各级各类学校提供教育改革与教育发展的新成果、新理念、新经验，是中国教育先锋网当仁不让的历史使命。

中国教育先锋网精心打造每一个频道和栏目，在全国教育系统和同行中独家率先推出了 “互联网知名学校暨明星校长”评比大赛、“万校联盟”、“先锋对话”、“人物访谈”、“校长频道”、“百名优秀课件（教案）”评比、 “先锋校长论坛”、“先锋俱乐部”和“VIP会员服务”等一系列自主品牌栏目和优秀服务，受到了学校、教师、媒体和赞助商伙伴的广泛欢迎。

网站目前已发展了全国60万中小学教师、1000名专家教授、1600所会员学校，2500名校长，并与50余家教育类新闻媒体，10多所学术研究机构开展了不同层次的合作。2002年9月，中国教育先锋网积极实施从信息发布型到资源整合型的战略转变，进一步锁定高端客户市场，塑造先锋形象，致力于“帮助每一所学校，每一位追求进步，渴望提高个人素质和能力的校长、教师和学生获得成功”。
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